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Wspoltpraca podstawa przemian
na obszarach wiejskich

Grzegorz Cetner
Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie,
Oddziat w Poznaniu

Wspotpraca lokalna przynosi wiele korzysci zaréwno dla przedsiebiorcéw,
jak i dla spotecznosci. Wspdlne przedsiewziecia, takie jak organizowanie
wydarzen czy kampanii reklamowych, pozwalaja na dzielenie sie koszta-
mi, co czyni te dziatania bardziej optacalnymi. Przedsiebiorcy moga do-
trze¢ do nowych klientéw poprzez wspdlne dziatania marketingowe, co
zwieksza ich widocznos¢ w lokalnej spotecznosci. Firmy, ktére wspétpra-
cuja z innymi lokalnymi podmiotami, mogg budowac pozytywny wizeru-
nek jako wspierajgce spotecznosé, co przyciaga klientéw cenigcych lokal-
ne inicjatywy. Wspotpraca sprzyja wymianie pomystéw i doswiadczen, co
do nowych jest podstawa kreowania nowych, innowacyjnych produktéw,
ustug lub rozwigzan, ktére inaczej by nie powstaty.

Lokalne wspétprace pomagajg budowac silniejsze wiezi miedzy miesz-
kancami i przedsiebiorcami, zaciesniajg roznorodne relacje w spoteczno-
4ci, co z reguty towarzyszy wiekszemu zaangazowaniu w zycie lokalne.
Razem tatwiej tez przedsiebiorcom przyciagna¢ klientéw, podnosic¢ skale
obrotéw w regionie i tworzy¢ lokalne miejsca pracy. Wspotpraca lokalna
moze umozliwi¢ wspdlne korzystanie z zasobow, takich jak infrastruktura,
przestrzen czy technologie, co z kolei pozwala na obnizenie kosztéw ope-
racyjnych. Otwarcie na innych ludzi, na inne podmioty, to takze otwarta
droga do dzielenia sie doswiadczeniami i dobrymi praktykami oraz wyko-
rzystywania ich w efektywnym i skutecznym dziataniu na rynku.

Wspétpraca lokalna jest zatem korzystna nie tylko dla podejmujacych ja
przedsiebiorcéw, rolnikdw, mieszkancéw wsi, ale dla catej spotecznosci.
Sprzyja jej harmonijnemu rozwojowi i wzmacnia poczucie przynaleznosci
do wspdlnoty, miejsca. Dlaczego zatem po wielu latach réznych doswiad-
czen i poznania zréznicowanych form wspétpracy, jawi sie ona wielu oso-
bom jako wyzwanie lub sciezka nie do przyjecia? Czego obawiaja sie rol-
nicy, przedsiebiorcy? Co moze by¢ barierg uniemozliwiajacg wspotprace?




Czesto spotykang odpowiedzig na to pytanie jest brak zaufania. Zawia-
zanie nowego partnerstwa, w szczegdlnosci z nieznang dotad osoba lub
firma, generuje wiele obaw dotyczacych uczciwosci potencjalnego part-
nera, jego zaangazowania, kultury i organizacji pracy i wielu innych czyn-
nikéw. Zbudowanie zaufania z reguty wymaga czasu i niematego wysitku.
Obawy dotycza takze ,ukrytego celu” partnerstwa (,co on tak naprawde
chce zyskac?"), a wiec generujg strach o wiasng egzystencje. Stad obliczem
tego strachu jest tak czeste kojarzenie wspotpracy z konkurencja.

Duzym problemem do rozwigzania na drodze do wspdlnych dziatan sa
kwestie komunikacji. Otwarta i skuteczna komunikacja jest kluczowym ele-
mentem kazdej wspotpracy. Réznice w sposobach komunikacji czy jezyku
moga powodowac nieporozumienia i frustracje. A podstaw dysproporcji
na tej niwie jest wiele: roznice kulturowe, uwarunkowania lokalne, rézny
poziom doswiadczen w komunikowaniu sie z innymi osobami, osobiste
cechy charakteru, preferowane sposoby komunikowania sie, a nawet inten-
sywnos¢ komunikacji. Miedzy innymi takie czynniki beda ksztattowac ogol-
ng zdolnos¢ do komunikowania sie w partnerstwie i decydowa¢ o szansie
na dialog. Beda decydowac o mozliwosci nawigzania wspotpracy, a potem
0 jej skali i wreszcie tempie rozwoju wspdlnej inicjatywy. Zaryzykowatbym
stwierdzenie, ze to wiasnie zdolno$¢ do komunikowania sie jest najwai-
niejszym czynnikiem, ktory wptywa w zdecydowany sposoéb na przetamy-
wanie pozostatych barier wspétpracy, w tym wspomnianego na poczat-
ku braku zaufania. Czy zatem mozliwe tempo komunikacji przektada sie
wprost proporcjonalnie na tempo rozwoju wspétpracy? Niewykluczone.

Popularnym problemem w nawigzywaniu i p6zniejszym ksztattowaniu sie
wspoétpracy miedzy podmiotami jest tzw. nieréwny wkiad sit we wspél-
ng inicjatywe. Czasami jedna strona moze wiecej zyska¢ lub mniej sie
angazowad, co moze prowadzi¢ do poczucia niesprawiedliwosci i napiec
w relacji. Dotyczy to réznych form zaangazowania, czesto niewymiernych
i trudnych do wyszacowania. Przede wszystkim zas do poréwnania, ktére
mogtoby stanowi¢ podstawe stwierdzenia, ze wktady stron sg podobne.
Dotyczy to zatem nie tylko $rodkéw trwatych i inwestycji finansowych,
ale wktadu pracy, wykonywania réznych czynnosci, angazowania sie na
réoznych niwach (np. produkcja, logistyka czy marketing). Akceptacja
mozliwosci uzupetniania wktadu we wspétprace w postaci réznych form,
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a takze pewna otwartos¢ na zréznicowane wktady moze by¢ dobrym kro-
kiem do wzajemnego zrozumienia. Jedna strona moze oferowac np. miej-
sce czy srodki finansowe, druga - wkfad wiedzy, doswiadczenia, umiejet-
nosci. Jak wartosciowac te wktady? Tylko w drodze zgody na tego typu
uzupetnianie sie, popartej umiejetnoscig widzenia wspdlnego celu, do
ktérego nie dato by sie dojs¢ bez potaczenia sit. Préby wyszacowania réz-
nej kategorii wktadéw moga by¢ podstawa do konfliktu i braku zgody na
okreslone finansowo wartosci. Duzo lepszym sposobem rozmowy w ta-
kim przypadku jest okreslenie skali potencjalnych zyskéw, jakie mozna
osiggna¢ dzieki potaczeniu sit. Ewentualnie — jesli bariera niemozliwosci
,wyceny” zaangazowania stron jest nie do przeskoczenia - pomocnym
moze by¢ ustalenie, jak przyszte zyski beda dzielone w celu zrekompenso-
wania nieréwnych wkiadéw.

Problemem bywa takze samo doswiadczenie, a wilasciwie jego brak.
Wspotpraca zawsze wigze sie z pewnym ryzykiem, a brak doswiadczenia
w dziataniach kooperacyjnych oraz w zarzadzaniu ryzykiem moze budzi¢
obawy o ewentualne negatywne konsekwencje. Koordynacja dziatan mie-
dzy réznymi podmiotami moze by¢ ztozona, wymagajaca znacznego na-
ktadu pracy i organizacji. Tu takze do$wiadczenie bywa bezcenne.

Zaktadajac jednak, ze mamy do czynienia z mocnymi graczami na rynku,
$wiadomymi panujacych mechanizméw ekonomicznych, marketingo-
wych, nalezy pamieta¢, ze przedsiebiorcy moga miec przede wszystkim
rozne cele, wartosci i strategie dziatania. Moze to by¢ podstawa trudnosci
w ustaleniu wspodlnych kierunkéw wspotpracy lub wrecz niemozliwosci jej
podjecia. W przypadku ukrytych, przeciwnych celéw, podjecie wspotpra-
cy moze by¢ poczatkiem wielu konfliktéw, a w efekcie tego wymiernych
strat obu stron. Firmy moga mie¢ rézne podejscia do segmentacji rynku
lub strategii marketingowych.

Niektdrzy przedsiebiorcy sa skoncentrowani na krotkoterminowych wy-
nikach finansowych, albo nastawieni wrecz na ,szybki zysk”, co moze
ograniczac ich sktonnos¢ do inwestowania w dtugoterminowe partner-
stwa. Na dodatek, dostosowanie sie podmiotu ,z zewnatrz” do lokalnych
uwarunkowan moze takze by¢ trudne. Inne wizje partneréw co do roz-
woju produktéw czy ustug, strategicznych odbiorcéw, tempa rozwoju,
skali inwestycji czy promocji — wszystko moze powodowac postrzeganie




partnera jako ,innego” podmiotu i utrudnienie dostrzezenia mozliwosci
uzupetniania swoich ofert. Partnerzy moga takze dziata¢ w ramach réz-
nych przepiséw, ktére naktadaja na nich ograniczenia w dostosowaniu sie
do wzajemnych oczekiwan.

Pomimo wielu wyzwan i przeszkdd pozytywne efekty wspétpracy lokal-
nej sg znaczace. Kluczowa okazuje sie sama wola wspoétpracy, podejscie
do napotkanych trudnosci z otwartoscia i gotowosciag do pracy nad wspol-
nymi rozwigzaniami oraz budowanie silnych relacji. Ich fundamentem jest
zaufanie miedzy partnerami. Tworzy je przede wszystkim transparentna
komunikacja, dotrzymywanie obietnic i otwartos¢ na rozmowy. Jednym
stowem - pielegnowanie wspétpracy na jej obecnym poziomie i staranie
o0 jej dalszy rozwdj. Istnieje wiele ptaszczyzn i narzedzi umacniania wspét-
pracy lokalnej.

Czynnikiem o decydujacym znaczeniu dla wspétpracy jest poczatkowe,
mozliwie precyzyjne okreslenie wspdlnych celéw i wartosci, ktore f3-
czg wszystkie zaangazowane strony. Ten podstawowy element wptywa
na bardziej harmonijng wspétprace oraz lepsze zrozumienie oczekiwan
kazdej z stron. Przektada sie zaréwno na sposoby dziatania samych pod-
miotoéw, jak i kreowane produkty, ich cechy i stojace za nimi idee. Pozwala
uwypukli¢ wartosci, jakie stoja za oferta przedsiebiorcow, a w dalszej ko-
lejnosci wybrac sity nacisku podkreslajace te cechy w kampaniach marke-
tingowych. Praca nad ofertg zgodnga z osobistymi ideami daje wewnetrzny
komfort przedsiebiorcom, wzmacnia ich wiarygodno$¢ w oczach partne-
row i klientéw, poprawia wizerunek, a takze jest podtozem do uzyskania
wysokiej jakosci oferowanych produktéw czy ustug. Jasno postawiony
cel wspétpracy pozwala natomiast unikna¢ ,rozjazdu” wizji i oczekiwan
w czasie rozwoju wspdlnej inicjatywy. Ewentualnie bedzie podstawg do
kolejnych rozméw o jego zmianie, gdyz zadna strategia nie jest sformu-
towana ,na zawsze”, a zmiany rynkowe wymuszajg wiele zmian w kierun-
kach i skali dziatania. Elastycznos¢ i otwartos¢ na dostosowywanie sie do
potrzeb rynku i nawigzywanie wspétpracy z réznymi (kolejnymi) partnera-
mi sprzyja innowacyjnosci i dlugotrwatym relacjom.

Wzmacnianiu komunikacji i zdobywaniu doswiadczen organizacyj-

nych sprzyjaja wspélne inicjatywy. Organizowanie lokalnych wydarzen,
programéw lub kampanii promocyjnych, sprzyja integracji i umacnia
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wiezi miedzy przedsiebiorcami oraz ich klientami. Pobudza kreatywnos¢,
pozwala na dostrzezenie nowych szans, jest tez Swietnga ptaszczyzna pro-
mowania swej dziatalnosci czy produktéw. Wydarzenia wtasne, jak i udziat
w imprezach zewnetrznych (targi, konferencje, wyjazdy studyjne i in.),
to doskonate formy zaciesniania wspotpracy, wzajemnego poznawania,
a takze podpatrywania tego, co dzieje sie w branzy, w tym u konkurencji.
Wygenerowane pomysty, uzyskane kontakty z jednej strony, a z drugiej -
spedzony wspdlnie czas, wszystko ma znaczenie dla trwatosci kooperacji.

Podobny efekt dla wspdlnych dziatan przynosi uczestnictwo w lokalnych
inicjatywach - spotecznych, stowarzyszeniach, grupach czy organizacjach
branzowych, biznesowych. Oferuje ono mozliwos¢ nawigzywania relacji,
wymiany doswiadczen, a takze poznania najblizszego Srodowiska, w kté-
rym dziata dany podmiot. Jest to takze ptaszczyzna budowania pozytyw-
nego wizerunku w lokalnym srodowisku, co pozostaje w $cistym zwiagzku
z lokalng rozpoznawalnoscig marki, produktéw, a ostatecznie z wynikiem
ekonomicznym.

Kolejna platformg wzmacniania wspotpracy jest edukacja i wsparcie
wewnetrzne, kierowane wzajemnie dla kadry partnerskich podmiotéw
- organizowanie szkolen, warsztatéw lub seminariéw w celu rozwijania
umiejetnosci, wymiany wiedzy i poznawania dobrych praktyk. Dzielgc sie
wiedzg i doswiadczeniem, ale takze zasobami, przedsiebiorcy wzajemnie
wspierajg sie, co zwieksza szanse na sukces i innowacyjnos¢ wspdlnej ini-
Cjatywy, ale takze spaja mocniej sama kooperacje.

Na niwie edukacji olbrzymia role odgrywaja takze partnerzy zewnetrzni
dziatajacy na rzecz zawigzywania, wspierania lokalnych partnerstw w réz-
nych ich formach, w tym osrodki edukacyjne, doradztwo i samorzady.
Doradcy, moderatorzy, brokerzy zewnetrzni sa czesto najlepszymi kata-
lizatorami na drodze docierania pogladéw miedzy partnerami. Oprocz
wsparcia merytorycznego oferuja cenne umiejetnosci socjologiczne,
utatwiajgce dialog i chroniagce proces wspétpracy przed konfliktami. Nie
przez przypadek takze funkcje zarzadcze oddawane sg w czesci koope-
ratyw w rece osoby z zewnatrz (np. zatrudnienie menadzera, kierownika
projektu, specjalisty od marketingu itp.). Jest to rozwigzanie faczace go-
dzenie partneréw w niektérych kwestiach decyzyjnych i jednoczesne
oparcie sie na wiedzy specjalistycznej zatrudnionej osoby.




Czynnikéw wzmacniajacych wspotprace jest wiele wiecej, ale o jednym
na pewno nalezy wspomniec. O jakosci wspdtpracy moéwia ostatecznie jej
efekty (wzrost sprzedazy, wiekszy zasieg rynku, wzrost jakosci, skutecz-
nos$¢ marketingu i inne). Stad by je dostrzec i wyszacowa¢, a dzieki temu
podejmowac decyzje o kolejnych krokach rozwoju, wazne sa odpowied-
nie sposoby monitorowania i oceny tego, co udato sie uzyskac. Regu-
larne analizowanie wynikéw wspdtpracy, szybkie reagowanie, pozwala
na wprowadzanie ewentualnych korekt i usprawnie. Wspdlna analiza
i dyskusja o sukcesach i porazkach, o btedach i dobrych doswiadczeniach,
przywraca przedsiewziecie na dobre tory i wzmacnia wewnetrzne relacje.
Monitorowanie powinno by¢ prowadzone w oparciu o dobrze dobrane
narzedzia, pozostajace w Scistej relacji z zalozonym przez partneréw ce-
lem wspotpracy (produkcja, dystrybucja, marketing). Powinno dostarczy¢
danych, ktére beda podstawa oceny dotychczasowych dziatan, a nastep-
nie decyzji o kierunkach zmian. Bez dobrego systemu oceny efektow,
opieramy sie na odczuciach, a te moga wprowadzac w bfad. Ekonomia nie
opiera sie na odczuciach, stad niewfasciwe podejscie do oceny efektéw
moze bolesnie zweryfikowac catg wspotprace.

Wiele inicjatyw gospodarczych wskazuje, ze pozostanie w pozycji ,solo” na
rynku jest coraz bardziej niebezpieczne. Presja konkurencji, specjalizacja
i konsolidacja branz wskazuje jednoznacznie, ze w wielu z nich przysztos¢
lezy jedynie w przedsiewzieciach wspdlnych. Dalsze redukcje kosztéw jed-
nostkowych uzyskiwane moga by¢ gtéwnie przez dzielenie ich na wieksza
ilos¢ podmiotéw i kolejne innowacje upraszczajace technologie, redukuja-
ce zaangazowanie sity roboczej czy wydatki na dziatalnos¢ biezaca i $rod-
ki obrotowe. Jednak innowacje takze wymagaja sporych inwestycji. One
takze zostana wdrozone szybciej w miejscach konsolidacji kapitatu, a nie
w rozproszonych strukturach. Wida¢ zatem, ze i tutaj wspoétpraca jest fun-
damentem, bez ktérego trudno budowaé nowoczesne rozwigzania.

Pod wieloma wzgledami kooperacja wydaje sie by¢ narzedziem kluczo-
wym dla dziatan podejmowanych na obszarach wiejskich. Oparta na
otwartosci, wspdlnym dazeniu do celu, sukcesu, moze znaczaco umocnic
lokalne relacje miedzy przedsiebiorcami oraz przyczynié sie do rozwoju ca-
tej spotecznosci, wptynaé na jakosé zycia czy bezpieczenstwo. Wspdtpraca
to lek na problemy ekonomiczne, ale takze i spoteczne na wsi. W obu tych
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sferach istnieje wiele probleméw nie do rozwigzania w pojedynke. Trudno
takze wyobrazi¢ sobie stawianie czota globalnym wyzwaniom, w tym np.
srodowiskowym czy klimatycznym, bez wspotpracy. Tej lokalnej i tej na
wyzszych szczeblach. Wszystko to swiadczy to o uniwersalnym charakte-
rze tego podejscia, stad dalsze wspieranie zawigzywania i rozwijania zréz-
nicowanych form kooperacji powinno by¢ traktowane jako priorytetowe.

11



Smaki powiatu poznanskiego -
wspotpraca kulinarna regionu

Jan Babczyszyn
Instytut Skrzynki

POZHAN, 10 KWIETNIA 2025

| Smaki Powiatu Poznanskiego

- wspotpraca kulinarna regionu

Jan Babezyszyn

OVRENTOR INSTYTUTU SKRIMNNI

- INSTYTUTU DOKUMENTALA, RAZWORY | PROMOC!I DZIEDZICTWA KILTUREWEED | KULINARNEGD PEWIATU POZNARSKIEGS

ur = I:I SRV ﬁiilli;g";(\;?-l\fﬁl suma(Cmpownry [ aag
INSTYTUT SKRZYNKI
misja

DOKUMENTALIA, TWORZEMIE

PROMOCIA ains UDOSTEPNIANIE

kultury centralngj czgsci rainorodnyeh jej wartesei dabr kultary

Wielkopolski, w tym

powiate poznaiskiegn

Op Clams st sweloroman  [Su

12



INSTYTUT
SKRZYNKI

gléwne zadania

PROWADZENIE
CENTRUM DZIEDZICTWA
KULTUROWEGO

| KULINARNEGO

POWIATU POZNANSKIEGO

INSTYTUT
SKRZYNKI

gléwne zadania

PROWADZENIE OSRODKA
KONFERENCYINO-
SZKOLENIOWEGD,
POWIATU POZNANSKIEGD
,DWOR SKRZYNKI"

INSTYTUT
SKRZYNKI

gldéwne zadania

PROWADZENIE
SZLAKU KULINARNEGO
“SMAKI POWIATU
POZNANSKIEGD"

13



SZLAK KULINARNY
“SMAKI POWIATU
POZNANSKIEGO"

POWSTAL W 2021
ROKU

OBECNIE OK. 80
CZEONKOW

O e | et

AV
SKPLVNKI

s ( poynary

=

SZLAK KULINARNY
“SMAKI POWIATU
POZNANSKIEGO"

RESTAURACIE | KAWIARNIE

- B |

£

O
ANKE

E.
&

SMANL| ‘% POWIATY

SZLAK KULINARNY
“SMAKI POWIATU
POZNANSKIEGO"

PIEKARNIE | CUKIERNIE

LS
SKRLYVNKL

swant | sypowtary

14




SZLAK KULINARNY
“SMAKI POWIATU
POZNANSKIEGO"
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SZLAK KULINARNY
“SMAKI POWIATU
POZNANSKIEGO"
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SZLAK KULINARNY
“SMAKI POWIATU
POZNANSKIEGO”

WYROZNIENIE

W KONKURSIE
NA NAJLEPSZY PRODUKT

TURYSTYCZNY
WIELKOPOLSKI 2023
Op Claams  sepSa  swalseomn Sy

B DZEDZCTVO KULTUROME / KULINARNE
. WSPOLRACA KULINARNA REEIONU

DZIEDZICTWO KULTUROWE - OCHRONA | UPOWSZECHNIANIE

UNESCO - skala miedzynarodowa

Gtowny cel UNESCO to aktywizacja rzadow panstw oraz spotecznosci
lokalnych dla idei ochrony dziedzictwa kulturowego i naturalnego,
wspotpracy w dziedzinie nauki i edukacji oraz tworzenia spoteczenstwa
informacyjnego.

Lista reprezentatywna niematerialnego dziedzictwa kulturowego UNESCO
obejmuje réwniez tradycyjne metody przygotowywania dan
i produktow spozywczych dla danego kraju/regionu

[« | NSTYTUT A0 ‘.,
P 5 | Sian SKRZYNKI swua( powiary Qi
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DZIEDZICTWO KULTUROWE - OCHRONA | UPOWSZECHNIANIE

Krajowa lista niematerialnego dziedzictwa kulturowego
- skala ogélnopolska

Liste prowadzi Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego we
wspotpracy z Narodowym Instytutem Dziedzictwa. Obecnie obejmuje
108 wpisow, niektore z nich zwigzane s3 z dziedzictwem kulinarnym:

Bartnictwo | 2016

Tradycje kulturowe Biskupizny | 2016

Tradycyjne swiecenie pokarméw w Dabrowie Chotomowskiej | 2019

Wypiek byskow i nowych latek Kurpiow Puszczy Zielonej | 2019

Bacowanie | 2022

Zielarstwo i ziotolecznictwo na Slasku Opolskim | 2023

Garncarstwo w Medyni Gtogowskiej, Medyni Lancuckiej, Pogwizdowie i Zalesiu | 2023
Tradycje Wigilii Bozego Naredzenia w Polsce | 2025

swar((opowiary [

DZIEDZICTWO KULINARNE

Dziedzictwo kulinarne jest istotnym elementem sktadowym dziedzictwa kulturowego
i obejmuje miedzy innymi takie elementy jak:

Wiedza i umiejetnoscd dotyczace pozyskiwania produktow roslinnych i zwierzecych

Wiedza i umiejetnosci dotyczace wywarzania, przygotowywania potraw/dan tradycyjnych, lokalnych
i regionalnych oraz ich przechowywania i konserwacji

Zwyczaje i tradycje kulinarne

Produkty lokalne i regionalne

Odgrywajg one kluczowa role w dziedzictwie kulturowym, zwlaszcza w dziedzictwie kulinarnym.

53 nie tylko Zrodiem pozywienia, ale takie ikiem tradycji, historii i tozsamodci danego regionu.
Oto, jak wpisuja sie w mape dziedzictwa kulturowego:

Dr E— m i

DZIEDZICTWO KULINARNE

Jak produkty lokalne i regionalne wpisuja si¢ w mape dziedzictwa kulturowego:

I. Nosniki tradycji i historii:

. Produkty te czesto wytwarzane s3 wedtug tradyeyjnych receptur, przekazywanych z pokolenia na
pokolenie.

. Ich historia nierozerwalnie wiaze sie z historia danego regionu, jego mieszkancow i ich zwyczajow.

. 53 one swiadectwem dawnych metoed uprawy, hodowli i przetworstwa, ktére ksztattowaty lokalna
kulture,

Il. Elementy tozsamosci regionalnej:

. Produkty lokalne i regionalne stanowig wazny el toz Sci mieszkancdw danego ob

. Sgone zrodlem dumy | poczucia przynaleznosci do lokalnej spotecznosci.

. Poprzez ich promocje i ochrone, spotecznosci lokalne zachowujg swojg unikalng tozsamosc kulturows.

| VT DWOR , =
e SKpZVNKL  swwaleowian i
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DZIEDZICTWO KULINARNE

Jak produkty lokalne i regionalne wpisujg sie w mape dziedzictwa kulturowego:

Il Atrakcje turystyczne:
- Produkty regional coraz iejszy element oferty turystycznej.
- Turydci poszukuja autentyeznych dodwiadezen kuli h, ktdre laja im poznacd lokalng kulture.

- Szlaki kulinarne, Festiwale smakdw i targl lokalnych produktéw przyciagaly turystéw, promujac regien | jego dziedzictwao.

V. Ochrona biorénorodnosci:

. Tradycyine metody uprawy i hodowdi, stosowane przy produki lokalnych produktdw, czesto sprryjaja zachowaniu
bioréznorodnodci.

. Ochrona lokalnych odmian rodlin i ras zwierzat jest waina dla zachowania dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego.

V. Wsparcie dla lokalnej darki:

- Produkgja i sprzedai produktdw lokalnych i regionalmych wspiera lokalng gospodarke, bworzge miejsca pracy i generujac
dochody dia lekalnych producentdw,

- Krétki tancuch dostaw, charakterystyczny dla tych produk {7 ia sig do ]! ia negaty go wplywu na
Srodowisko.

- WO
5] s skpANK s (Cmeownny [

DZIEDZICTWO KULINARNE - 0CHRONA | UPOWSZECHNIANIE

Lista reprezentatywna niematerialnego dziedzictwa kulturowego UNESCO
przyktady ze swiata:

Bagietha Barszczukraifiski  Harrisa
Franda Ukraina Tunezja

22 w2z 022
Winisany pilnie na
liste dziedzictwa
zagrozonego

smaa | mpawnay o

DZIEDZICTWO KULINARNE - OCHRONA | UPOWSZECHNIANIE

Produkty zarejestrowane jako Chroniona Nazwa Pochodzenia, Chronione
Oznaczenie Geograficzne oraz Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosé
| skala europejska

Produkty zarejestrowane, czyli wpisane na liste przez Komisje Europejska.
Polska - obecnie posiada 47 wpisow (na dzier 04.03.2025).

v AL g
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DZIEDZICTWO KULINARNE - OCHRONA | UPOWSZECHNIANIE
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DZIEDZICTWO KULINARNE - OCHRONA | UPOWSZECHNIANIE

Lista produktéw tradycyjnych | skala ogélnopolska

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi prowadzi Liste produktow
tradycyjnych dla danego regionu (wojewddztwa) - tacznie 2 136
(na dzien 24.02.2024).

Dla wojewddztwa wielko%olsklego wpisanych jest 99 dan i produktow
spozywczych w kategoriac

+ Produkty mleczne
+ Produkty migsne

+ Produkty ryboléwstwa

+ Warzywa i owoce

+ Whroby pickarnicze i cukiernicze
+ Oleje tuszcze

« Miody
* Gotowe daniai potrawy
+ Mapoje

+ Inne

o o dmon - anuer
e Y il SKZYNKE s Srownry [

DZIEDZICTWO KULINARNE - OCHRONA | UPOWSZECHNIANIE

Lista produktow tradycyjnych | woj. wielkopolskie | przyktady

Wielkopolski andrulvl:nlnl:n sunzuﬁgiliny Kietbasa
ser smagony

2005 2006 wielkopolska
2007

= | § s o WO
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DZIEDZICTWO KULINARNE - OCHRONA | UPOWSZECHNIANIE

Lista produktow tradycyjnych | woj. wielkopolskie | przyktady

Rumpué Zur na ki je  Slepe ryby Bigos . Galonka
o 22 Soyopotsk Wielkopolsku
2008
Op e Cloims  sdpfa swaCveomary  [Foua
- LTy 3 P
Konferencje tematyczne: o Bt POAMATLY
R, - RYSTYKA KUL

- Integracja i wymiana doswiadczen

- Rozwdj turystyki kulinarnej

- Nawigzywanie wspélpracy i tworzenie
sieci kontaktow

- Edukacja i podnoszenie kwalifikacji

- Promocja lokalnych produktow
i tradycji

" [
o Sy Bl SKBZANKE suwa(mpownny  [Quui

WSPOLPRACA KULINARNA - ROZNE JE) FORMATY
Targi i Festiwale: . R— "“‘54.* .

. Targi regionalnych produktdw:
Prezentacja i sprzeda lokalnych wyrobow
spodywerych,

z

i restauratorami,
- Festiwale smakéw:
. Degustage petrawregienalnyeh,
. Pokazy kulinarne | warsztaty.
Promocja lekalnych restaurac)i | producentdw.
- Jarmarki ywnosciowe:
5 preedai wiekych dw rolnych.

Prezentacia tradycyinych metod preetwdrstwa.

o P LWOR i
P 3 | skrzni SKRZVNKI i W L | e
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WSPOLPRACA KULINARNA - ROZNE JE) FORMATY

Warsztaty i szkolenia:
Warsztaty kulinarne:
Nauka przygotowywaria tradycyjnych patraw,
h bechnik
Warsztaty dla dziedi i dorostych
- Warsztaty dla uczniow szkid gastranomicznych.
Szkolenla dla producentéw:

« Szkolenia z zakresu higeny | bezpieczedstwa fywnoda.
Szkolenia z marketingu i sprzedaiy produktdw
regionalnych.

Szkolenia carvingu

Szkolenia dla restauratoréw:
« Szkolenia z zakresu obstug klienta.

. Stkolenia 2 zakresu prezentac daf.

Wydarzenia plenerowe:
« Pikniki kulinarne:
Degustacie potraw na Swiedym p
J\trakqedladmea-dorosﬁucn
.« Kulinarne szlaki rowerowe:
' polgczone 2 d okalrych

produktiw.

Promaca aktywiego wypoczynku i 2dsowego
odiywiania,

. Biesiady regionalne:

Prezentaga lokalnych tradyh kulinarnyeh i Falidor.

s mpownsty [

Wspotpraca z branzj turystyczna:
- Tworzenle pakietéw turystycenych:
wcieczeh
wiedzariem reghonu.
Wspdtpraca z biurami podrézy i hotelami.
. Promoga szlakéw kulinarnych:

Aakivw kid i iack map.

Promaca srlakdw w punktach informacy turystyczne.
- Drganizacja wizyt studyjnych:
Zapraszanie dziennikarzy kulinarmych i blogeréw,

" y wioR e,
Y s SKRZYNKI smasa | meawiany [
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WSPOtPRACA KULINARNA - ROZNE JEJ FORMATY

Konkursy kulinarne: " )

. Konkursy dla profesjonalistéw: .
Rywalizacja migdzy szefarmi kuchni i restauragiami,
Ocena innowacyjnedel | jakode potraw.

+ Konkursy dla amatorbw:
Prezentadja domowych preepistw | tradyeyjnych dai.
Integracia lokalne) spolecznodc.

- Konkursy tematyczne:

Konkursy pod
potrawom,

Promega lokalnych spegalnota.

a NETYTL _bwor s
| =8 I ) Iakw\r\kl SEREYNKE skszored 10 gyt E kBT

KONKURSY KULINARNE - krajowe, regionalne i lokalne

o % S—
I PRZEKASKI "8
2 Z GASKI 2024

BITWA

REGIONOW
2024
FINAL

KONKURSY KULINARNE

PlatForma promocji lokalnych produktow i talentow

- Prezentacja roznorodnosci kulinarnej regionu.

- Odkry ie i pror ie nowych talentéw kulinarnych.

- Wykorzystanie lokalnych produktéw w kreatywnych daniach.

- Konfrontacja tradycji z nowoczesnoscia w kuchni.

-B anie spotecznoséci mitoénikéw lokalnej kuchni.

- Promocja produktéw lokalnych producentéw.

- Pokazywanie jak w prosty sposdb wykorzysta¢ lokalne produkty
w potrawach.

— [N -
- Y EEE SKRZYNKI  swaalopowmary [y
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KONKURSY KULINARNE

Narzedzie edukacji i integracji lokalnej spotecznosci

- Edukacja w zakresie zdrowego odzywiania i wykorzystania lokalnych produktéw.
- Integracja miedzypokoleni poprzez wspblne got: ie i degustacje.

- Wzmacnianie wiezi spotecznych i bud ie lokalnej tozsamosci.

- Promocja dziedzictwa kulinarnego wérdéd mtodego pokolenia.

- Wspédtpraca kot gospodyi wiejskich, szkét gastronomicznych i restauracji.

- Podnoszenie poziomu wiedzy o lokalnych produktach i ich wykorzystaniu.

. . LS
Oy = Bl skppNkr swwa opowmn [y
WSPOLPRACA KULINARNA - ROZNE JE) FORMATY
Inne Formaty: - Sprzedat Intenetowa:
Twaorzenie int h platform sprzedaz h
. Degustacje w restauracjach:
o R dla lokalnych producentow.
S;g::i;ﬂj::'l:lawﬂwh vieczorow Premecdia produktdw regionalnych w mediach
- o spolecznosciowych.
I:ezentlaqa l:l::")':: ":: ! puw.k . Wspétpraca ze szkotami:
' WT;::;::siaie:jku;mr:i':\:i przewodnikiw » Organizowanie lekol fwarsztatéw kulinarmych dla
uczniGw.
kullnarn.ych. R . » Promocja zdrowego odiywiania i lokalnych
Promacja lokalnych przepiséw i tradydi. produktéw,
. Wspdtpraca z mediami: = potp z Kotami podyf
Organi ie k i p ychiwywiadéw. . Wsp i ie wydarzen kuli h
Publikewanie artykutdw i reportaty o lokalnej . Promecja tradycyjnych przepiséw i lokalnych
kuchni. produktdw.
= |

r [ iz swasa (powiany [

WSPOLPRACA KULINARNA - PARTNERZY

Slow Food®

Wielkopolska agrar

g
pozraties W oo, tOD...

o el KOWR

o ] wsrvror
| = ) | sknzvisa
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WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ..

I. Wspotpraca kulinarna kluczem rozwoju regionu

- Stymulacja lokalnej gospodarki

- Tworzenie nowych miejsc pracy

- Zwiekszenie dochodéw rolnikéw i producentéow
- Rozwdj infrastruktury turystycznej

a . LWOR -
(= b IF\I«‘(‘\\H SERZYNKI SHAKT) ShPowlat E\nw.'\»:

WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ...

Il. Budowa silnej marki regionalnej

- Identyfikacja wizualna i logo (np. ,Smaki Powiatu Poznanskiego”)

- Standardy jakoéci i certyfikacja produktéw (w tym NSPP)
- Kampanie promocyjne i marketingowe
- Udziat w targach i Festiwalach kulinarnych

o ar . Lo Y
P J B SKPLYNKI sia mpowiany  [qanin

WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE .

I1l. Integracja lokalnych producentow i wytworcow

- Platforma komunikacji i wymiany doswiadczen

- Wspolne zakupy i dystrybucja

- Szkolenia i warsztaty z zakresu produkcji i marketingu
- Utatwianie dostepu do rynkow zbytu

o , Lwop %
[ L= b I‘.L \\\\\\ SKREVNKI SMAI|, = POWTATY E .........
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WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ..

IV. Promocja dziedzictwa kulinarnego

- Ochrona tradycyjnych receptur i metod produkcji

- Organizowanie wydarzen kulturalnych i kulinarnych

- Publikacje i wydawnictwa o lokalnej kuchni

- Edukacja mtodego pokolenia w zakresie tradycji kulinarnych

" [N
Op e Bl skopNk swwal Spowmn [y

WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ...

V. Rozwoj turystyki kulinarnej

- Tworzenie szlakéw kulinarnych i map produktéw lokalnych
- Organizacja wycieczek i warsztatow kulinarnych

- Wspétpraca z biurami podrézy i przewodnikami

- Promocja regionu jako destynacji kulinarnej

o - , won -
L= ) | sxrzvaia SKRZVNKL BT, POWIIY E ke

WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ..

VI. Edukacja i podnoszenie swiadomosci konsumentow

- Informacje o wartosciach odzywczych i zdrowotnych lokalnych
produktow

- Warsztaty i degustacje dla konsumentow

- Kampanie informacyjne o sezonowosci i dostepnosci produktow

- Promocja idei , kupuj lokalnie”

o " wiop e '
P Y s SKRZYNKI swant( Spowiary [
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WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ...

VIl. Wspotpraca z sektorem HoReCa

- Oferowanie lokalnych produktéw w restauracjach i hotelach
- Tworzenie specjalnych menu z lokalnych produktéw

- Organizowanie wydarzen kulinarnych w obiektach HoReCa

- Szkolenia dla kucharzy i personelu z zakresu lokalnej kuchni

a LWOR -
p == Sl swegdv swa(Ceowa [

WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ...

VIIl. Wykorzystanie nowoczesnych technologii w promocji

- Strona internetowa i media spotecznosciowe (np. ,,Smaki
Powiatu Poznanskiego”

- Aplikacja mobilna z mapa produktow i producentow

- E-commerce i sprzedaz online lokalnych produktow

- Wirtualne wycieczki i prezentacje produktéw

r . . AVOR .,
= i B SKIZYNKI suaar( Seownny  [qauag

WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE .

IX. Zrownowazony rozwoj i ochrona srodowiska

- Promocja rolnictwa ekologicznego i zrownowazonego
- Ograniczanie marnotrawstwa zywnosci

- Edukacja w zakresie ochrony bioréznorodnosci

- Wspieranie lokalnych inicjatyw ekologicznych

[« | " woR e '
P Y s SKRZYNKI swant( Spowiary [
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WSPOLPRACA KULINARNA - CO NAM DAJE ..

X. Budowanie partnerstw i sieci wspotpracy

- Wspétpraca z samorzadami lokalnymi i regionalnymi

- Partnerstwa z organizacjami pozarzgdowymi i instytucjami
naukowymi

- Wspoétpraca z innymi szlakami kulinarnymi i inicjatywami
regionalnymi

- Tworzenie klastréw i grup producenckich

B [l B swe(vemy  [Summ
| WSZYSTKO Z SERCEM DO TRADYCI ...
SMAKI POWIATU

znanskiego

o " ; DWOR i
L= ) | sxrzvk SKRZVNKI ANAILLE JPOWIATY E Gk

Dziekuje za uwage

INSTYTUT SKRZYNKI
PL PARKOWY 1
62-060 SKRIYNKI
GM. STESZEW, POWIAT POZNANSKI
WWW.SMAKIPOWIATUPOZNANSKIEGD.PL

o LW \
P 3 | i SKPLYNKL SMAKI|, = POWLATU [Saams
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Przedsiebiorcza kobieta na Wsi

Agata Kréliczak
SER-ce Jadzi

Ser-ce Jadzi to rodzinne

gospodarstwo rolne, na
ktérym zajmujemy sie
rzemieS$lniczym wazeniem
serow z mleka od krow
przez nas hodowanych .
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Profil na mediach spolecznosciowych

opisujacy codzienne zycie na wsi.

Zalozenie RHD aby w bezpieczny i kontrolowany

sposdb wprowadzié produkty na rynek.

Mozliwoéé rozwoju po przez wyjazdy

studyjne, szkolenia i konferencje.
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Wielkopolskie Stowarzyszenie Winiarzy -
jak powstat Wielkopolski szlak winnic

Maciej Krystowski, Pawet Gronowski, Dagmara Semrau

Wielkopolski renesans winiarski T —

LIPKA WIII.IC-‘e

Maciej Krystowski

Plan prezentacji

. Renesans w XXI wieku
Powstanie Wielkopolskiego Stowarzyszenia
Winiarzy
. Dziatania i akcje wielkopolskich winiarzy
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Czy najstarsze artefakty potwierdzajqce
produkcje wina w Polsce pochodzq ze Wzgorz
Wawelskich, czy ze Srodki?

Najwazniejsze, potwierdzone naukowo, kamienie milowe winiarstwa
wielkopolskiego

Odkrycie profesora Konstantego Moldenhawera na Ostrowie Tumskim w Pe u, X
Ksigzny Dobrawy ufundowana w 965 roku. W Gnieznie, na Ostrowie Lednickim slady
polowe X wieku

Rok 1253 dokument ksiazecy sygnowany przez Przemysta | i Boleslawa i potwierdzajacy
lokowanie grodu ksiazecego w PozZnaniu i przekazanie wsi Winiary mieszkancom.

W 1280 roku ksiaze Przemyst Il wgdaje zezwolenie na zakladanie, skl éxn innych w Poznaniu.
Winnice uprawiano na Wzigorzu Sw.” Wojciecha, koto kosciola Sw orza, przy bramach:
Wroctawskiej i Wronieckiej.

Silnym oérokiem winiarskim byta Winnagora k. Sremu, Uniejow, Winiary k. Kalisza

Potwierdzone winnice przyklasztorne zna{dm\rat_\r sie ach zacych , glownie do
Benedyktynow i Cystersow. Rownie wazna role odgrywal winnice mie:

Wino _staje si$ waznym produktem spozywczym, towarem wy

platniczym. W Poznaniu produkcja i handel winem bardzo dobrze

Nazwy wlasne wsi (Winiary, Winogrady), nazwiska (Piotr Win

Wieki XII-XV, silny rozwdj winiarstwa.w osrodkach ko:
(okolice ul Solnej i Libelta), wzgorze Sw. Wojciecha, w

Potwierdzone slady: wazna rola Poznania, okolice dzi

Ktopoty wielkopolskich winiarzy

* Wzrost popularnosci piwa i gorzatki, import tanszych wegrzynow

* Rozwoj handlu, tatwiejsza dostepnos¢ win z Francji, Hiszpaniii,
Niemiec, Wegier i z Grecji

* XVIl wiek: Potop Szwedzki, kolejne wojny
+ Dominacja handlu winem przez emigrantéw z Grecji,

+ Ochtodzenie klimatu, obnizenie plonow, czasem zniszczenia
plantacji

 Ktopoty gospodarcze - zubozenie szlachty, upadek gospodar
miast gdzie konsumowano najwigcej wina lokalnego

+ Utrata niepodlegtosci
+ XIX wiek: filoksera
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Mimo trudnosci obiektywnych uprawa winorosli i
produkcja wina gronowego w Wielkopolsce przetrwata do
dzis

» Liczne slady potwierdzajace dziatania winiarzy w Wielkopolsce
(zachowane dokumenty handlowe, nawy wsi, dzielnic i ulic przetrwaty
do dzis): |zdebna- okolice Sierakowa, Kalisza bw;es Dorszew), Maczniki

ow. Kaliski, Winnice Kopanickie k. Wolsztyna. Ulice w Poznamu: Winna,
iniarska, Winogrady

* 1828 budowa Cytadeli- najwiekszej pruskiej twierdzy na Winiarskim
Wzgorzu w Poznaniu, przeniesienie wsi Winiary i Folwarku Bonin

+ W czasie zaboréw winoro$l uprawiana byta nieprzerwanie na spora skale
w Rejencji Poznanskiej

* Po zakonczeniu | Wojnr Swiatowej nastapito odrodzenie tradycji
polskiego winiarstwa. W 1929 r zmiana stawki podatku akcyzowego na
wino gronowe spowodowata gwattowny wzrost nasadzen gltownie na
Podolu ale rowniez i w Wielkopolsce
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Wielki wktad Henryka Makowskiego w rozwoj
winiarstwa miedzywojennej Polski

* Henryk Makowski- patriota, winogrodnik i winarz.

+ 7 Besarabii L)rzenosn sig pod Kruszwice. Zaktada Wytwurme Win o
mocy produkcyjnej siegajacej 1 milion litrow wina rocznie!
Oferu ]e 30 gatunkow win, w tym polski szampan gronowy.

+ Sprawny przedsiebiorca propaguje konsumpcje win owocowych, a
potem gronowych w nasz?‘rm kraju. Aktywnie dziata na terenie
catej przedwojennej Polski

» Za liczne osiagniecia i sprawnosc dziatania wybrany prezesem
ogolnopolskiego Zwiazku Zawodowego Winiarzy, ktoremu
przewodniczyt do Il wojny swiatowe].

+ Po wojnie wrocit do swojego zaktadu, uruchomit go, ale przez
owczesne wtadze uznany zostat za .,wrma ludu”, zameczony na
smierc przez bydgoskie UB

WINA KRAJOWE

HMAKOWSKI

KRVIZWICA

Wielki Zioty Medal P, twowy !
Majwigksza w Polsce Krajows Wytwarnia Win

H MAKOWSKI
icy
~Zlota Reneta®.

w
one mocne, Portwein, Tokajiinne.
keholizmu—pljac wina i miody krajows.

NAGRODY na WYSTAWACH
tadeé wszgdiie Win i Miodu H. MAKOWSKIEGO

Na Powss. Wystawie Krajowej wystawiamy w pawllonie spaiywesym
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Losy wielkopolskiego winiarstwa po
zakonczeniu Il wojny swiatowej

Wino nie jest ulubionym napojem ludowej wiadzy. Przedwojenne wytwarnie win
zostaja zamkniete lub znacjonalizowane

Producent i hurtownik win Leopold Goldenring prowadzi sklep winny przy
Starym Rynku w Poznaniu. Funduje posag Bamberki

W 1952 roku powstaje Poznanska Wytwdrnia Win, wchtaniajaca pozostat)
producentow wina z regionu: z Poznania (m. in. W IER 0
Hartwig-Kantorowicz z ul. Grochowe Laki, z Gnie , Z Rakoniewic, z Kosciana i
inne. Dziata do 1968 roku

Lainteresowanie uprawa winorosli i proc ja wina nie zgineta. W 1987 r w
Hotelu Polonez w Poznaniu zorganizowano Sympozj i i w ktorym
udziat wzigto 500 uczestnike

odmowiono z powodu bra

Czasy obecne i Wielki Rekonesans Win
Wielkopolskich

* Podwaliny z lat 70 i 80-tych XX wieku:
-Zatozenie doswiadczalnej winnicy przez prof. Bolestawa Sekowskiego w
Baranowie pod Poznaniem
- Specjalistyczne Ogrodnictwo Hodowli Winorosli Henryka Ton w tym
samym Baranowie
- Winnica nad Cybing w Swarzedzu pod Poznaniem zatozona w 1988 r przez
pana Bogumita Jankowskiego
» Rok 2007, nowe przepisy, nowa jakosc: zatozenie pierwszej
rejestrowanej winnicy w Nowym Tomyslu przez pana Macieja
Tadeusza- Winnica Katarzyna
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Czasy wspotczesne

+ Jesienia 2021 r zawigzuje sie Wielkopolskie Stowarzyszenie Winiarzy (WSW),
wpisane do KRS 1 maja 2022 roku ¢

= W marcu 2025 roku w Wielkopolsce zarejestrowanych jest juz ok 40 winnic, o
tacznym areale upraw: 32 ha. Do Stowarzyszenia przystapito 26 winnic.

GRVE 5TOW,
oV D
of *‘J-Q

Wipapz

WIELKOPOLSKIE STOWARZYSZENIE WINIARZY

Logenda: ¥ - Degustacss, BN - Twsedsanie. X- Provhaski, BN Nocieg, 4 - improny shoticannie

Czy to prawda, ze w Wielkopolsce biate

wino robi sie z ziemniakow, a czerwone z
burakow?
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Struktura nasadzen w Wielkopolsce

= Dominacja szczepow biatych: Solaris, Johanniter, Muscaris, Seyval
Blanc, Sauvignier Gris, Hibernal, Bianca, Traminer, Riesling

* Odmiany czerwone: Regent, Rondo, Dornfelder, Cabernet Cortis,
Leon Millot, Pinot Noir, Monarch, Marchal Foch

» Coraz wiekszy udziat winorosli wtasciwej (vitis vinifera)

Nasze dziatania

» Wewnetrzne konwenty producenckie, szkolenia, dbatos¢ o jakosc i
wtasciwy wizerunek

» Wielkopolski Szlak Wina
* Targi Polskiego Wina i Winnic- MTP
» Ogolnopolski Konwent Winiarzy- Poznan 24-26 listopada 2023

* Wielkopolski Festiwal Wina WINOWACJE Poznan 2025- MTP, PL.
PeWuKa, 17 i 18 maja 2025 roku

» Miasteczko wielkopolskich winiarzy na festynie Letni Sw Marcin- 7
i 8 czerwca 2025

Bardzo dziekuje za uwage ©

+ Winnica Edison-Baranowo

+ Wielkopolskie Stowarzyszenie Winiarzy

+ Stowarzyszenie Sommelierow Polskich

43



»Mata Wspétpraca” -
Krétkie Lancuchy Dostaw Zywnosci -
»~Lesny Klub Kolacyjny”

Magdalena Zawadzka i Jakub Chwistek
Lesny Klub Kolacyjny

Grupa operacyjna Lesny Klub Kolacyjny to nie tylko kolektyw pasjonatéw,
ale prawdziwa oaza dla mito$nikéw lasu i naturalnych smakéw. Pomyst na
to unikalne przedsiewziecie narodzit sie z inspiracji lidera — Jakuba Chwist-
ka, ktory zaprasza na niezapomniane kolacje degustacyjne w otoczeniu
dziewiczego lasu. Kazde spotkanie w Lesnym Klubie Kolacyjnym to niepo-
wtarzalna uczta, ktdra taczy nie tylko smaki, ale takze historie lokalnych
producentoéw, ktére przenikaja sie w kazdym kesie.

Podczas tych wyjatkowych wieczoréw uczestnicy maja okazje poznac
prawdziwych pasjonatéw, ktérzy z zaangazowaniem tworzg produkty,
ktére z duma serwowane sg przy Le$nym stole. Na talerzach kréluja smaki
natury, podane w sposéb, ktéry pobudza zmysty i zaprasza do odkrywa-
nia nowych kulinarnych horyzontéw. Wspdlne kolacje staja sie nie tylko
smakowym doswiadczeniem, ale takze inspirujg do prowadzenia proeko-
logicznego stylu zycia, w ktérym harmonia z naturg jest na pierwszym
miejscu.

Ideg dziatania grupy Lesny Klub Kolacyjny jest zrzeszanie lokalnych rol-
nikéw wokdt organizowanych wydarzen kulinarnych, wspélna sprzedaz

oraz budowanie silnej marki opartej na transparentnosci, zaufaniu i zami-
towaniu do natury.

Produkty grupy Lesny Klub Kolacyjny mozna zakupi¢ w trakcie wydarzen
kulinarnych, w sklepie internetowym, oraz stacjonarnym, ktéry miesci
sie w lokalnej miejscowosci turystycznej tagéw lubuski. Kazde z gospo-
darstw sprzedaje réwniez wtasne produkty w swoim gospodarstwie.
Czlonkami grupy sa:

e Jakub Chwistek - lider, posrednik w sprzedazy;

e Winnica Mitosz w tazie - jedna z niewielu w Polsce winnic BIO, ktéra
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z pasja produkuje wina z tradycyjnych, starych odmian winorosli,
przyczyniajac sie do budowania regionalnej kultury winiarskiej;

e Winnica Mozéw - rodzinna winnica, ktéra od 2007 roku zdobywa
serca lokalnych smakoszy swoimi wyjatkowymi winami;

e Pasieka Dominika Dominikowskiego w Strudze - jednoosobowa
pasieka, ktdra stawia na jakos¢ i tradycyjne metody pszczelarskie,
dostarczajac miéd najwyzszej jakosci;

e Gospodarstwo Rolne Matthias Frank w Borowym Mtynie - ekolo-
giczne sady petne starych odmian jabtek i $liwek, ktére zachwycaja
smakiem i aromatem;

e Gospodarstwo rolne Adam Majchrzak ‘Marchewkowe Pole’ w tago-
wie-naturalna uprawa warzyw i sprzedaz prosto z pola.

Lesny Klub Kolacyjny to grupa, ktéra faczy pasje do jedzenia z mitoscig do
natury.

www.lesnyklubkolacyjny.com
www.instagram.com/lesnyklubkolacyjny

https://www.facebook.com/lesnyklubkolacyjny

Do zobaczenia w lesie!

45



Krétkie Larncuchy Dostaw Zywnosci -
Skarbiec Lubuskich Smakow

Magdalena i Sylwester Swiderscy
Gospodarstwo Rolne Malinéwka

MAGDALENA I SYLWESTER SWIDERSCY
GOSPODARSTWO NATURALNE MALINOWKA

KROTKIE LANCUCHY

DOSTAW ZYWNOSCI -

SKARBIEC LUBUSKICH
SMAKOW

. I0 kwiethias2025 £ &

NA POCZATKU BYL DOM

JEGO ZNALEZIENIE ZAJELO NAM
PONAD 7 LAT
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PERMAKULTURA

czyli wzorowanie sie na procesach ;
zachodzgcych w naturze S

,,':}'

POTEM POJAWILY SIE OWCE
wrzosdwki lineburskie, zwane szarymi ;
owcami rogatymi
1T g >l’ I‘.
":’

s e

PERMAKULTURA

bioréznorodnosé - chwasty!

kompost kompost kompost

no dig plus ma

kaczki na slimaczki

ﬂ;M g
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pszczoly

13 marca 2015 roku pojawily sig ONE

—

"OKAZALO SIE, ZE NIE CHODZI

TYLKO O MIGD
zaczelismy prowadzi¢ warsztaty
pszczelarskie dla dzieci

S

2
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UCZYLISMY TEZ EUDOWAC
DOMKI DLA OWADGW

ZAPYLAJACYCH s
-
]
fw,.r‘-"
POGOTOWIE PSZCZELARSKIE
bezptatna pomoc dla pszczdt z okolicy ;_;
-
o
FJ_..\'
Akademia

PROFESORA
PSZCZOLKI

Zajecia dla szkot,
przedszkoli, domdéw
kultury, bibliotek,
Swietlic i firm.
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EARTNICTWO

lesne pszczoly B

LESHA BANDA

\'-'arﬁZT?;'.'," prayroan iczo-surwiwalowe ;
dla dziec
>
":}
SHINRIH-YOKU
|
ledne spacery |
Chaszcze w Paszcze }
s ]

ﬂ;M g
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WARSZTATY KISZONKARSKIE

dla doroskych

KUCHNIA WEGANSKA

roslinna i dzika

ww.culinary: Ilwi::rm. :
- Coy,
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T
-
. .'(‘g..ﬁ-‘\ ra

RS NA ULUBIONEGO

KONKURS - | GBUSKTEGO

PRODUC

¢ LUBUSKIE CENTRUM
”7’ PRODUKTU REGIONALNEGO

&

\“_‘

TONGW Nﬁﬁlﬁmz M‘\.ﬂ

PERLA REG

~Nasze Kulinarne
Dziedzictwo-Smaki Regionéw"

Polska Izba Produktu
Regionalnego i Lokalnego
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-

KOMUNIKACJA
Z KLIENTEM

ls ok

=)

e : \v"’

ZIELONE GRONA

LUBUSKI PASZPORT TURYSTYCZNY
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KROTKIE EANCUCHY
DOSTAW

sklepy prosto na potki
dowozy
odbiory osobiste

SKARBIEC LUBUSKICH
SMAKOW

konsorcjum w ramach projektu Wspdipraca

LUBUSKICH SMAKOW

KROTKIE LANCUCHY
DOSTAW

Salcum Fixum
Olej Lubuski
Malindwka
Sad Solniki

Rybacka Chata
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marzenia sg po to,
zeby je realizowad

bzz@malinowka.pl

www.facebook.com/malinowkapl/

663708366

JESLI MASZ JAKIEKOLWIEK
PYTANIA
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Krétkie Lafncuchy Dostaw Zywnosci -
Pola Smaku

Barbara Mazurkiewicz-Biatecka
Gospodarstwo Sadownicze Zdrowy Owoc

dr Magdalena Sot-Szewczyk
Gospodarstwo Rolno-Sadownicze

KROTKIE tANCUCHY DOSTAW

Pola Smaku

1o co dobre, 2najdriess bliske

WOJEWODZTWO MAZOWIECKIE

PLAN
43 Prezentacja grupy EPI Pola Smaku

@ Oméwienie dziatar w ramach KLD

ggg P
Prezentacja napetkanych barier
DR MAGDALENA SOT-SZEWCZYK
Pola Smaku

oot deber, amdiirs ks
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O GRUPIE POLA SMAKU

Stworzyliémy Pola Smaku po to, by dostarczaé nasze owoce bezposrednio
Dbamy o to, aby ich droga - od pola do stotu, byta jak najkrétsza

Dziatamy zgodnie z idea krotkiego tancucha dostaw

Wazna jest dla nas dbato$¢ o srodowisko, ktéra realizujemy dzieki tej idei
zgodnie z hastem: ,,to co dobre, znajdziesz blisko”

Pola Smaku

o oo dobrs, anajdaiese blisks

" Maada,

O GRUPIE POLA SMAKU

 Jestesmy grupa pasjonatéw, z rodzinnymi tradycjami sadowniczymi

* Nasze 5 gospodarstw znajduje sie na terenie powiatu lipskiego,
na mato zurbanizowanym, potudniowym Mazowszu

s Subregion ma istotny potencjat wytworczy i tradycje sadownicze

oD
- :
. r 5
. 1 Ll : Po ln Smaku
” . » 1o o debre, najdsiess Misks

&

Pola Smaka
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DZIALANIE W RAMACH GRUP OPERACYJNYCH EPI

POLA SMAKU to konsorcjum rolnikow, ktére wspolnie realizuje operacje
“Skrocenie taricucha dostaw, utworzenie wspdlnej oferty oraz realizacja
strategii wspotpracy przektadajacej sie na wzrost konkurencyjnosci

i mozliwosci sprzedazowych”

el

Pola Smaku

16 o debre, majdsiess Misks

CEL DZIALANIA

Realizowana operacja ma na celu
skrécenie taricucha dostaw pomiedzy
producentem a konsumentem poprzez
konsolidacje sprzedazy produktéw rolnych]
i ich przetworéw z 5 gospodarstw rolnych
w ramach platformy internetowej:
www.polasmaku.pli pod wspélnym logo.
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NASZE PRODUKTY

to co dobre, znajdziesz blisko

= o e

WO
Po 1 Smaku
1o co debre, amajdriess Wik
NASZA AKTYWNOSC
KROTKIE tLANCUCHY DOSTAW
W PRAKTYCE
ASPIRACJE, RZECZYWISTOSC,
B MOZLIWOSCI
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NASZA AKTYWNOSC
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BARBARA
MAZURKIEWICZ-BIALECKA

LOKALIZACJA

ROZNE BYTY - JEDEN PROBLEM
RHD, RYCZALT, VAT

STALOSC DOSTAW, DOSTEPNOSC

BARBARA
MAZURKIEWICZ-BIALECKA

ROZSZERZENIE DZIALAN
PROMOCIJA REGIONU
USLUGI DODATKOWE

KROTKIE LANCUCHY DOSTAW

WOJEWODZTWO MAZOWIECKIE
DZIEKUJEMY ZA UWAGE | ZAPRASZAMY NA POLA
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Innowacje w zasiegu kazdego gospodarstwa -

Dziatanie ,Wspotpraca”

Przemystaw Lecyk

Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie,
Oddziat w Poznaniu

EE NA AZECT M1 ) =
IRNCWAC A W ROLNCTME |
1A DRSIARACH WEISKICH 1 “ =

Cossie dzleje we WSPOI:PRACY”7|

WSPOEPRACA PRODUCENTOW ROLNYCH SPOSOBEM
NA ROZWOJ ROLNICTWA | OBSZAROW WIEJSKICH

10 kwietnia 2025 roku
[ Design, ul. Z Y 17, Poznan

mgr ing. Praemysiaw Locyk,
Krajowy Broker Innowacii

Contrum Doraditaa Rolnicego w Brwinowie
Odddsiat w Pacnaniu

Struktura Grupy Operacyjnej realizujace] projekty na rzecz
innowacji w rolnictwie w formie konsorcjum lub spofki

Statystyka Dziatania 16 ,,Wspofpraca

+ Preeprowadionych 6 nabordw w tym 4 ogdine
Erdtkich tancuchdw Dostaw Jywnokd)

+ Liczha dofinansowanych GO: 438

= Liczba raangatowanych podmiotdw: 1200

+ Wykorzystanle alokac)i: 958% (Alokacja na Drlatanie 16 Wspdtpraca® wynosita: 731 103 B62,89 zf|
= Ogo baza Grup O

https:ffwww ksowplus plfbaza-d h/barza-grup-operacy|nych-epi

= b et S

i, e

e ———— i ——
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Cel Interwencji ,Wspotpraca Grup
Operacyjnych EPI”

Celem Interwencji 13.5 ,Wspdtpraca Grup Operacyjnych EPI” jest:

* tworzenie Grup Operacyjnych EPI,

* opracowanie i wdrozenie innowacyjnych projektow Grup
Operacyjnych uwzgledniajgce potrzeby rolnikéw,

* podejscie wielopodmiotowe polegajace na faczeniu partnerow
z wzajemnie uzupetniajacych sie dziedzin.

Srodki pubicane w euro
Catkowity budzet interwencji 59 950 000,00 109 000 000,00

Definicja innowacji w Grupach Operacyjnych

* Minimalnym wymogiem zaistnienia innowacji jest, aby produkt,
proces, metoda marketingowa lub metoda organizacyjna byty nowe
(lub znaczaco udoskonalone).

« Dziatalnos¢ innowacyjna jest dziatalnoscig zwigzang
z przygotowaniem i uruchomieniem wytwarzania nowych lub
udoskonalonych materiatow, wyrobdw, urzgdzen, ustug, procesow lub
metod, przeznaczonych do wprowadzenia na rynek albo do innego
wykorzystania w praktyce rolniczej.

Innowacje w Interwencji 13.5

Przedmiotem realizowanych operacji beda rozwigzania w zakresie nowych lub
udoskonalonych:

+ produktdw,
* technologii,
* metod organizacji,
* metod marketingu,

w sektorach: rolnym, spozywezym i lesnym, w tym na rzecz rozwijania produkcji
w systemach jakosci Zywnosci oraz rolnictwa 4.0.

* Operacje skoncentrowane bedg na zakresie produkeji i przetwarzania produktéw rolnych:

ptody ziemi, produkty hodowli zwierzat — zgodnie z zatgcznikiem nr | do traktatu
o funkcjonowaniu UE.
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Zatgcznik nr | do traktatu UE — produkty
objete wsparciem

+ Zwierzeta, mieso, przetwory z migsa,

+ Produkty mleczarskie, jaja ptasie, miéd naturalny,

+ Zywe drzewa i inne rogliny, bulwy, korzenie ciete i ozdobne liscie,
* Warzywa,

+ Owoce i orzechy jadalne,

+ Produkty przemystu miynarskiego,

+ Nasiona i owoce oleiste, ziarna, nasiona, rosliny przemystowe i lecznicze, stoma i pasza,
pektyna,

* Tiuszcze i oleje zwierzece oraz roslinne,

Zatgcznik nr | do traktatu UE — produkty
objete wsparciem

* Wino ze swisiych winogron, moszez winogronowy

+ Inne napoje na bazie fermentacji (np. jablecznik, wino z gruszek i miod pitny)

Alkohol etylowy, denaturowany lub nie, o jakiejkolwiek mocy, otrzymywany z produktdw
ralnych, z wylgczeniem wadek, likierow i innych napojéw spirytusowych

* Ocet ijego substytuty, gotowa pasza dla z2wierzat

« Tyton nieprzetworzony, odpady tytoniowe

Korek naturalny surowy, odpady korka, korek kruszony, granulowany lub mielony

Len i konopie naturalne

Szezegolowe informacje na temat aktualnych dziatéw produktéw relnych zgodnych z taryfag
celng i dopuszczonych na terenie RP znajduja sie w Serwisie Informacyjnym Taryfy Celnej
prowadzonym przez Ministerstwo Finanséw pod adresem:

https://ext-isztard mfgov.pl/taryfa celna/tariff-browser

Dwa zakresy wsparcia Interwencji 13.5

* Wsparcie przygotowawcze (fakultatywne) — nabdr dla wnioskodawcow
planujacych utworzenie Grupy Operacyjnej. Beneficjent tego wsparcia
moze wnioskowac o ptatnos¢ ryczattowa w wysokosci do 50 tys. zt
w oparciu o planowany budiet projektu ztozony przez wnioskodawce.

Termin naboru: | kwartat 2025 r. (20 marca — 20 kwietnia)

* Realizacja operacji — nabor na realizacje operacji dla utworzonej Grupy
Operacyjnej w formie ryczattu do 350 tys. zt. W formie refundacji
w wysokosci do 2 500 000 zt.

1. Termin naboru: Il kwartat 2025 r. (21 kwietnia — 21 maja)
2. Termin naboru: Il kwartat 2026r.
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Dla kogo jest wsparcie przygotowawcze?

* Dlaoscby fizyezne), jezeli:

- jest oby lem paristwa cztonkowskiego Unii E ki
- jest petnoletnia,
- ma miejsce i na obszarze Rzec j - w przypadku gdy osoba fizyczna nie

wykonuje drzialalnoici gospodarcze],
- Je) miejsce wykonywania dziatalnos d | d do C Inel
Ewidencjii Informacji o Drialalnodc Gospaddrcn:]. xna]du]«: sig na obszarze Rn:ca\rpcspalllq Volsqu

» Dlaaschy prawne], jezeli siedziba te] osoby lub jej oddziatu znajduje sig na obszarze Rzeczypospolite]
Polskiej (np. spalki, spoldzielnie, zwigzki ra\m:bdowp].

= Dlajed ki or |nej daj b $cl prawne), ktdrej ustawa przyznaje zdelnosé
prawng, jeteli siedziba tej Jedm‘nlkl Iub ]e] oddmlu najduje sie na obszarze Rrecrypospolite] Polskiej
(np. spétki partnerskie, komandytowe, jawne, konsorcja, stowarzyszenia)

* Whniosku o prryznanie pomocy na wsparcie priygotowawcze nie moie doiyé istniejaca Grupa
Operacyjna, ktdrej zostala przyznana pomoc w ramach dziatania ,Wspdlpraca” w ramach PROW
2014-2020.

Koszty kwalifikowalne — wsparcie
przygotowawcze

P PrEYE — Wi | jacy utworzenie EPI mote liczyé na nastgpujace kaszty:
* odpfatne korzystanie 2 maszyn, urzadzen, Srodkow ienia | nieruchomodci;
= zakup uslug 2w hz iem EPI i oprac iem planu operacii;
= zakup wynikow badan kowych, ekspertyz, analiz, ow bad, h;
* organizacji lub udziatu w szkoleniach kaniach, wizytach studyjrych i di cyinych, w tym koszty
praejazdu;
Kesztow przygotowania dokumentac)i technicznej operacji, w tym:
a. kosrtorysow inwestorskich,

b. projektéw technologicznych | budowlamych,

. wypisow | wyrysow z ewidencji gruntéw | budynkow,
d. opinii o innowacyjnosci preedmiotu operacji,

) ia nadzaoru i kiego lub ki

f. zwigzane 2 ki ) - y

Co zawiera wniosek — wsparcie
przygotowawcze

‘Whicskodawca ubiegajacy sig o wsparcie priyg W R ioskow zawiera gPuRce

elementy:

. 4 ralnika, E Grupy Operacyjne] lub gosp rolnego, jakie
Grupa Tamierzs rorwigzad poprees realizacie innowacyjnej operacii;

. ilenie sposobu il ia problemdw w formie upraszczonego planu operacji;

= opis partycy i harakt B ia planu operacji;

» okredlenie celow i efektdw realizacji planu operadji;

* uzryskad uproszczong opinie o innowacyjnosc operacji p j3ca prawi < hceldw i
efektow realizacji planu operacy, a takze adek h dgzan do wsk h

leméw rolnika lub d; rolrego.

PAMIETAIMY !

o U ia zobowigzuje Grupg O) jng do apli ia o érodki oraz speinienia warunkéw
dostepu (w tym ia co naj j minil j liczby p ) w ramach Realizacji operacji, pod
rygorem rwrotu pomocy
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Jak tworzymy Grupe Operacyjng?

Aby zlozyé wniosek w naborze Grupa Operacyjna musi skladaé sie przynajmniejz 2
podmiolow z ponizszej listy:

* relnik— posiadajacy numer EP oraz posiadajacy samoistnie lub zaleinie gospodarstwo
o wielkosci co najmniej 1 ha - trwa procedura usunigcia zapisu z wytycznych.

wiasciciel lasu,
podmiot tworzacy system szkolnictwa wyiszego i nauki,

przedsiebiorca, jeieli wykonywany przez nich rodzaj dziatalnosci ujetej w PKD jest
zwigzany z operacja realizowana przez grupe operacyina,

* podmiot swiadczacy ustugi doradcze.
Forma organizacyjna Grupy Operacyjnej:
* nie posiada zdolnosci prawnej — konsorcjum

* posiadajgc zdolnosd prawnq np spoﬂ(.ii celowa

W ilu Grupach Operacyjnych mozna
uczestniczyc?

+ Przedsigbiorca, prywatny podmiot doradezy i rolnik mogg braé udziat tylko w jednej grupie EPI
w ramach danego naboru

+ powyisze ogramczeme me dotvczv puhllcznyth jednostek doradztwa rolniczego oraz podmiotéow
tworzgcych sy twa w y i nauki

* Podmioty wchodzace w skiad EPI uwaia sig za rdzne, jezeli nie s one powigzane ze sobg osobowo
lub kapitatowo. W skiad danej EPI nie mogg wchodzic podmioty powigzane ze sobg
rodzinnie/osoba najblizsza.

Zgodnie z Kodeksem karnym fart. 115 § 11 k.k.): Osobg najbh\zszq Jest mationek epny, zstepny,
powinowaty w tej samej linii lub stopniu, osoba jgea w ku przysposobienio oroz jej malionek
a takie osoba pozostajgca we wspdlnym poZyciu,

Poziom wsparcia finansowego

Centrala Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa w Warszawie przyznaje pomoc finansowg

Grupie Operacyjnej w nastepujgcych zakresach:

+ 100% kosztow ogolnych, prry czym kosrty te moga stanowic maksymalnie 10% pozostatych
kosztdw kwalifikowalnych,

100% kosztow badan, przy czym koszty te mogg stanowic maksymalnie 50% kwoty pomocy na
dang operacje,

65% kosztdw inwestycji materialnych i niematerialnych oraz do 100 % w przypadku inwestycji
nieprodukcyjnych — inwestycje, ktore nie prowadz3 do znacznego wzrostu wartosci ani
rentownosci gospodarstwa rolnego w rozumienia art. 2 pkt 39 rozporzadzenia Komisji UE
2022/2472,

* 100% k ow biez h/admini yinych w lym kosztow zwigzanych z dzialaniami na rzecz
rozwijania pmdukql w systemach jakosci 2ywnosci. Koszty beda wyplacane w formie ryczattu w
wysokosci nieprzekraczajgcej tacznie 20% kosztow inwestycyjnych i badan (maksymalnie 500 000
).
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Inwestycje nieprodukcyjne

Zgodnie z Rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/2115 z dnia 2 grudnia 2021
r. ustanawiajgce przepisy dotyczgce wsparcia planow strategicznych sporzgdzanych przez panstwa
cztonkowskie w ramach Wspdine| Politykl Rolnej Inwestycjami nieprodukcyjnymi s3 nastepujace
dziafania (art. 6):

* przyczynianie sig do tagodzenia zmiany klimatu i przystosowywania sig do niej, w tym poprzez
redukcje emisji gazéw cieplarnianych i zwigl ie sel ji wegla, a takie promowanie
zrownowazonej energii;

. pi i 5 Zoneg: j bo Inych, takich jak woda, gleba i powietrze,
i wydajnego gospod ia nimi, w tym pop graniczanie uzaleinienta od frodkd
chemicznych;

*+ przyczynianie sig do powstrzy ia utraty roz dnodci biologicznej | odwrécenia tego

procesu, wzmacnianie ustug ekosystemowych oraz ochrona siedlisk i krajobrazu;

Koszty kwalifikowalne — inwestycyjne (65%)

Do kosztow inwestycyjnych zalicza sig koszty zwigzane z:

transportem do miejsca realizacji operacji materiatow stuzacych realizacji operacji oraz maszyn

i urzgdzen objetych operacja, a take koszty montaiu,

rozbidrka i utylizacjg materialéw szkodliwych pochodzacych z rozbiorki pod warunkiem, 22
rozbidrka jest niezbedna w celu realizacji operacji,

budowa, przebudowa lub remontem polgczonym z modernizacja obiektdw lub infrastruktury,
zakupem lub instalacjg nowych maszyn lub urzadzen, w tym srodkow transportu,

zakupem lub instalacjg nowej aparatury naukowo-badawczej lub innych nowych urzadzen
stuigcych do wykonywania badan aplikacyjnych w rozumieniu art. 4 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 20
lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie wyiszym i nauce lub prac rozwojowych w rozumieniu art. 4
ust. 3 tej ustawy —w przypadku gdy catkowity okres amortyzacji tej aparatury lub tych urzgdzen
nie przekracza okresu realizacji operacji,

zakuperm wartosci niematerialnych i prawnych w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 14 ustawy z dnia 29
wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2021 r. poz. 217, 2105 2106 oraz z 2022 r. poz. 1488),
w tym koszty zakupu lub instalacji oprogramowania i licencji na oprogramowanie,

Koszty kwalifikowalne — ogdlne (100%)

Kosztami ogolnymi, do ktorych zalicza sie w szczegolnosci koszty:

+ przygotowania dokumentacji technicznej operacji, w tym:

- kosztorysow inwestorskich,

- projektow technologicznych | budowlanych,

- wypisow | wyryséw z ewidencji gruntow i budynkdw,

- opinii o innowacyjnosci przedmiotu operacji;

* sprawowania nadzoru inwestorskiego lub autorskiego,

zakupu wynikéw badan naukowych, ekspertyz, analiz, raportéw badawczych dla operacji,
w ktorych nie wystepowac bedzie podmiot tworzacy system szkolnictwa wyiszego i nauki — koszty
usiug;

zwigzane z kierowaniem robotami budowlanymi.
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Koszty kwalifikowalne — biezace (100%)

Kosztami biegcymi, do ktdrych zalicza sie w szczegdlnosci koszty:
koszty operacyjne;

koszty personelu;

koszty szkolenia;

koszty zwigzane z ksztattowaniem wizerunku;

koszty finansowe;

koszty zwigzane z tworzeniem sieci kontaktow.

Koszty kwalifikowalne — badawcze (100%)

Koszty badan, do ktarych zalicza sig w szczegolnosci koszty:

zakupu materiatow i sprzetu laboratoryjnego niebedgcych srodkami trwatymi;

zakupu materiatow lub podzespoléw lub wytworzenia elementéw stuzgcych do stworzenia
prototypu lub instalacji pilotazowej, jezeli te materiaty, podzespoly | elementy po stworzeniu tego
prototypu lub instalacji beda stanowic ich czesé skiadowa;

dokonanych za okres realizacji operacji odpiséw amortyzacyjnych od aparatury naukowo-
badawczej lub innych urzadzen sluzacych do wykonvwama badan w ramach tej operacji, ujetych
w ewidencji srodkow trwatych wnioskodawcy ut jgCego sie 0 pray ie pomocy, niezbednych
do prawidlowej realizacji operacji | bezposrednio wykorzystywanych w zwigzku z realizacja
operacji— w przypadku gdy catkowity okres amortyzacji tej aparatury lub tych urzgdzen przekracza
okres realizacji operacji;

. one 2 tytutu odpt 20 korzy ia w okresie realizacji operacji z aparatury naukowo-
badawczel lub innych urzadzen stuzacych do wykonywania badan w ramach tej operacji;
*p one z tytutu odpt o korzy ia w okresie realizacji operacji ze specjalistycznych

srodkdw transportu wewngtrznego;

Utatwienia dla beneficjentow

* Moiliwe jest uzyskanie finansowania wyprzedzajacego — beneficjent
moie wnioskowac o uzyskanie do 44% kwalifikowalnej kwoty
pomocy finansowania wyprzedzajacego na poczatku realizacji
projektu.

* Moizliwe jest rowniei uzyskanie zaliczki w wysokosci do 50%
kwalifikowalnej kwoty pomocy na poczatku realizacji projektu.

* Wprowadzenie Centralnego Systemu Obslugi Beneficjenta
2z elektronicznym obiegiem dokumentdw — Generator Wnioskow
ARIMR.

+ Grupa Operacyjna ma obowiazek podpisac weksel in blanco
przygotowany przez ARIMR jednakie wewnetrzng decyzjg konsorcjum
bedzie, ktdry podmiot i w jakiej wysokoéci podpisze deklaracje
wekslowa. Wazne aby weksel lub suma weksli podpisanych przez
konsorcjantow bylta rowna kwocie pomocy wyplacanej przez ARIMR.
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Opinia 0 innowacyjnosci

Grupa Operacyjna ma obowigzek do wniosku o przyznanie pomocy na
realizacje operacji zataczy¢ opinie o innowacyjnosci wystawionej przez
podmiot tworzacy system szkolnictwa wyiszego i nauki posiadajacy
kategorie naukowa A+, A lub B+ w dyscyplinie naukowe] niezbednej do
realizacji operacji, potwierdzajaca prawidtowos¢ sformutowanych celéw

i efektow realizacji planu operacji, a takze adekwatnos¢ zaproponowanych
rozwigzan do wskazanych problemow rolnika lub gospodarstwa rolnego.

wCelem operacji jest op i hnologii up y imbiru
. . poprzez pmnlm me jej do warunkéw geograficznych
PO | S k| | m bl r is veh p vch w Polsce wraz z optymalizacjg

procesu podklelknwama khl:zy w kontrolowanych warunkach™

Skiad Grupy operacyjnaj:
AgriSmart Sp. z eo. Lider w

Uniwersytat Prayrodricry w Poan
Contruem Deeadrtwa nalniﬂs‘ewﬂlwnmwh
‘Oddzial w Poznaniu

Praorryshiw Kaczmarok - Balnik

Dofinansowanle operacjl: 5 525 981,89 PLN

LCelem operacji jest op ie i yinej
ywiych produl tonych z dodatkiem probi |alw SZANSA NA POprawe
PR dubcji buraka éwi i konk inod dl rolnyeh™

Sktad grpy operacyjnej:
Michal narczyk wiéimia Loddw i Artykuldw
Spodywezych w Lesznie — Lider Konsorcjum
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu
Centrum Doradriwa Rolniezego w Brwinowie

Oddriat w Poznaniu
Pawel Nowak - Rolnik

Whicskowana kwota pormocy: 1 381 288,00 PLN
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Wieprzowina KOBE

0
fywionych pasza wrbogacona w kwasy omega-3 i k

o Ttwa
Dddrial w Paznaniu
Praemysiaw Kaczmarei - Bolnlk

+Opracowanie i wdrozenie technologii wy ia innowacyjnych past na b.'me
ogdarka go | warzyw how wyniku
K I SZ M ISZ fi i j ultrad Jako szansa na wzmocnienle pozylc][
producentdw rolnych na rynku®

et

Skiad Grupy operscyjne):
RUNOLAND Sp. 2 0.0. Lider konsorcjum

Uniwe 3ytat Prayrodnicay w Peznariy
i i " Centruen Doradztwa Rolniczego w
Definansowanie operacji: 3 693 579,43 PLN e
Cospodarstwo Biesiads - Relnik

Dziekuje za uwage

mgr inz. Przemystaw Lecyk
Krajowy broker innowacji
Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie
Oddziat w Poznaniu
plecyk@cdr.gow.pl
kom. 508182293
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Grupa Operacyjna EPI -
BETA 4.0 - Innowacyjna technologia
wytwarzania warzywnych produktow mrozonych
z dodatkiem probiotykow jako szansa na poprawe
optacalnosci produkcji buraka ¢wiktlowego
i konkurencyjnosci gospodarstw rolnych

drinz. Monika Przeor
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

W sktad grupy operacyjnej projektu Lody BETA 4.0 weszty nastepuja-
ce podmioty:

1. Michat Mtynarczyk Wytwornia Lodoéw i Artykutdw Spozywczych
w Lesznie - Lider Konsorcjum;

2. Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu;
3. Centrum Doradztwa Rolniczego Oddziat w Poznaniu
4. Pawet Nowak — Gospodarstwo Rolne w Srodzie Wielkopolskiej

Problem rozwigzywany w projekcie dotyczyt trzech aspektéw. Po pierw-
sze utrata jedrnosci warzyw podczas przechowywania oraz ograniczona
mozliwos¢ ich sprzedazy jest powszechnym problemem. Dotychczasowe
ich wykorzystanie nie byto mozliwe, a Rolnik nie byt w stanie przewidzie¢
terminu przydatnosci warzyw o jakosci handlowej. Dlatego problem,
ktéry rozwigzano dotyczyt bezposrednio ograniczen jakie zwigzane
s z dystrybucja buraka po zbyt dtugim przechowywaniu oraz z mozliwo-
$cig przewidywania czasu w jakim warzywa te moga by¢ magazynowane.
Z drugiej strony problem dotyczyt proceséw mrozenia, ktére obarczone
sg wysoka energochtonnoscia.

Potrzeba i powodem byta koniecznos¢ opracowania kierunku zagospo-
darowania buraka, o obnizonej zwartosci wody, w ktérym w czasie prze-
chowywania zwiekszyt sie udziat suchej masy i ktére nie nadajg sie do
obrotu w handlu. Aby ufatwié¢ prace rolnika zaistniata potrzeba opraco-
wania urzadzenia cyfrowego pozwalajacego na ewaluacje przydatnosci
burakéw ¢wiktowych do przetwarzania.
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Rezultatem operacji byto opracowanie innowacyjnej technologii wytwa-
rzania warzywnych produktéw mrozonych z dodatkiem probiotykéw
jako szansa na poprawe optacalnosci produkcji buraka ¢wiktowego i kon-
kurencyjnosci gospodarstw rolnych.

W wyniku operacji opracowano innowacje produktowa. Byto nig opraco-
wanie koncepdiji linii produktowej — wytworzenie nowych deseréw wa-
rzywnych z wykorzystaniem pozaasortymentowych burakéw uprawia-
nych przez Rolnika, ktére beda mogty zosta¢ zagospodarowane jako su-
rowiec do wytwarzania produktéw spozywczych. Efektem byta réwniez
technologia wytwarzania produktéw mrozonych z buraka (typu sorbet),
ktéra jest innowacja uwzgledniajacg pozyskanie burakéw od Rolnika
i poddanie ich u producenta procesowi obrébki polegajacej na myciu ze
szczotkowaniem, homogenizacji i pasteryzacji. Ponadto w efekcie operacji
wytworzono innowacje organizacyjng - sposoéb postepowania i organiza-
cja pracy u Rolnika. W projekcie zostat opracowany algorytm postepowa-
nia w magazynie z burakami.

Finansowanie: ,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich (EFRROW). Europa inwestujgca w obszary wiejskie. Operacja
wspétfinansowana jest ze Srodkéw Unii Europejskiej w ramach dziatania
M 16 ,Wspodtpraca” Programu Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014-
2020."

Strona www: http://lodybeta40.pl/#cel-projektu
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Lodowy rekord w Wielkopolsce

W Kdrniku zostat ustanowiony niezwykty rekord Polski. Przez 24 godziny
cukiernicy produkowali lody rzemieélnicze.

O robieniu lodéw z burakéw w materiale wideo:




Grupa Operacyjna EPI -

Vebeer - Warzywa w produkgji
funkcjonalnych nisko- i bezalkoholowych
napojow piwnych na bazie wyttoczyn warzywnych
bedacych produktem ubocznym
w procesie wytwarzania napojow

dr hab. Barbara Stachowiak
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

VeBeer (nr umowy pomocy: 00063.DDD.6509.00288.2022.15)
TYTUL OPERACII:

Zagospodarowanie pozaasortymentowych warzyw w produkgji funk-
cjonalnych nisko- i bezalkoholowych napojéw piwnych oraz dodatkéw
spozywczych (modyfikatoréw smaku i zapachu) na bazie wyttoczyn
warzywnych bedacych produktem ubocznym w procesie wytwarzania
tychze napojéw.

W ramach operacji opracowano:

- dwie innowacje produktowe, ktére obejmuja (1) zaprojektowanie
i otrzymanie funkcjonalnych warzywnych napojéw nisko- i bezalkoholo-
wych na bazie piwa. Napoje zostaty otrzymane na drodze tradycyjnej fer-
mentacji alkoholowej brzeczki stodowej, a odpowiednio niskg zawartos¢
alkoholu uzyskano poprzez dealkoholizacje piwa. Funkcjonalnosé¢ napoju
(wzrost aktywnosci przeciwutleniajacej) uzyskano poprzez dodatek do de-
alkoholizowanego piwa sokéw warzywnych o podniesionym potencjale
przeciwutleniajacym pozyskanych w procesie ttoczenia surowca roslinnego
poprzedzonego procesem sonikacji, ktéra miata na celu uwolnienie i uta-
twienie migracji zwigzkéw bioaktywnych z komoérek roslinnych. Obrébka
ultradzwiekowa nalezy do nietermicznych technik, prowadzacych do przy-
spieszenia proceséw przetworczych i produkcyjnych. Powoduje proces
kompresji i dekompresji materiatu (efekt gabki), co prowadzi do powstania
mikroskopijnych kanatéw i niszczenia struktury komérkowej surowca roslin-
nego, a tym samym pomaga w uwalnianiu réznych zwigzkéw bioaktywnych
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z surowca. Poziom zmian w strukturze surowca uzalezniony jest od zastoso-
wanych parametréw obrdbki, tj. czestotliwosci fal i czasu ich aplikacji.

Innowacja produktowa (2) dotyczyta otrzymywania naturalnych dodatkéw
do zywnosci (trend: czysta etykieta) o dziataniu modyfikujacym smak i za-
pach produktéw spozywczych. Dodatki otrzymano poprzez suszenie wy-
tlokéw warzywnych otrzymanych po procesie ttoczenia surowcédw roslin-
nych (produkt uboczny), a nastepnie ich rozdrobnienie do postaci ptatkdw.
Zaproponowany sposéb suszenia (owiewowo, w temp. 50 st. C), pozwolit
na zachowanie dobrej wartosci odzywczej wyttokdw, a tym samym wptynat
korzystnie na wzrost atrakcyjnosci nowego dodatku spozywczego.

Opracowane innowacje produktowe, nie sg obecne na rynku polskim oraz
spetniaja kryteria innowacyjnosci miedzynarodowe;j.

- innowacje technologiczna; zatozeniem nowej technologii jest wytwarza-
nie w/w innowadji produktowych w oparciu o linie do produkgiji i konfekgcjo-
nowania, ktéra uwzglednia zaréwno proces wytwarzania sokdw obejmujacy
sonikacje pozaasortymentowych warzyw, proces produkcji piwa wraz z mo-
dutem do dealkoholizacji, modut komponowania nowych napojéw piwnych
(zestawiania napoju i sokéw warzywnych bogatych w antyoksydanty) oraz
modut do wytwarzania nowego dodatku spozywczego (obejmujacy susze-
nie i rozdrabnianie wyttokéw). Zaproponowane nowe rozwigzanie w zakre-
sie technologii jest catkowicie innowacyjne i uwzglednia promowang w Unii
Europejskiej produkcje zréwnowazona, tj. bezodpadowa.

Warzywne napoje piwne
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